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Cadru legal ce guverneaza domeniul
marcilor la nivel national si european

ROMANIA

Hotararea de Guvern nr.1134 /2010, Regulamentul (UE) nr. 2015/2424 privind
pentru aprobarea Regulamentul de marca comunitara 23 martie 2016.
aplicare a Legii 84/1998.




Legea nr. 84/1998, republicata Regulamentul (UE) nr. 2015/2424

Art.5 lit. b) lipsa distinctivitate art. 7(1) b

Art.5 lit. ¢) indicatii uzuale Art. 7(1)d

Art.5 lit. d) descriptive,caracteristici Art. 7(1)c

Art.5 lit. e) forma produsului Art. 7(1) e (1),(i1),(ii1)
Art.5 lit. f) inducere in eroare Art. 7(1) g

Art.5 lit. g) m. culG Art. 7(1)k

Art.5 lit. h) m. cu IG vinuri/prod.spirtoase ~ Art. 7(1) ]

Art.5 lit. 1) contrare ordinii publice Art. 7(1) f
Art.5 lit. j) fard consimt.titularului
Art.5 lit. k1) fara autoriz. org. competente  Art. 7(1) h,i

Art.5 lit. m) semne de val. simbolica



Inducerea in eroare

Art.5 lit. ) Art.7(1) g)
Marcile care sunt de natura Marci care sunt de natura sa
sd induca publicul in eroare H > ingsele publicul consumator
asupra naturii, calitafii sau

cu privire la originea
geografica, calitatea, natura
produsului / serviciului

provenienfei geografice
produsului sau serviciului;

/ /




Exemple de marci europene respinse de
la tnregistrare

» BREMEN

Solicitata la inregistrare pentru cafea.



Exemple de marci europene respinse de
la tnregistrare

» ROZINA

Solicitata la inregistrare pentru conserve de fructe.



Exemple de marci respinse de la
Inregistrare

» AMAZONIA

Solicitata la inregistrare pentru ,,cauciuc”.
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Exemple de marci nationale admise in urma
limitarii claselor de produse

» ALFREDO SEAFOOD

Marca a fost solicitata la inregistrare pentru.:

v Clasa 29: Carne, peste, pasari si vanat, extracte de carne, fructe si lecume
conservate, congelate, uscate si eatite ; jeleuri, dulceturi, compoturi; oud;
lapte si produse lactate; uleiuri si erasimi comestibile.

v Clasa 35: Publicitate; gestiunea afacerilor comerciale,; administratie
comerciala, lucrari de birou

v Clasa 39: Transport; ambalarea si depozitarea marfurilor, organizarea de
calatorii,



Exemple de marci nationale admise in urma
limitarii claselor de produse

ALFREDO SEAFOOD
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In urma limitarii -
Clasa 29 “Peste, fructe de mare si moluste, peste prelucrat,
peste conservat, peste marinat, stridii, scoici, languste, raci...

)

Clasa 35: Publicitate; gestiunea afacerilor comerciale;
administratie comerciala, lucrari de birou

Clasa 39: Transport, ambalarea si depozitarea marfurilor,
organizarea de calatorii,



Exemple de marci nationale admise in urma
limitarii claselor de produse

> KRIMA

Marca a fost solicitata la inregistrare pentru:

v Clasa 05: Produse farmaceutice si veterinare; produse
igienice pentru medicina, substante dietetice de uz medical,
alimente penru sugari, plasturi si materiale pentru
pansamente; materiale pentru plombarea dintilor si pentru
plombaje dentare; dezinfectante, produse pentru distrugerea
animaleleor daunatoare, fungicide, ierbicide.




Exemple de marci nationale admise in urma
limitarii claselor de produse

KRIMA
In urma limitarii :

Clasa 05: fungicide, ierbicide, insecticide, acaricide, produse pentru
distrugerea daunatorilor...



Exemple de marci nationale admise in urma
limitarii claselor de produse

RIDSTOP

Marca a fost solicitata la inregistrare pentru:

Clasa 03: preparate pentru albit si alte substante pentru spalat,
preparate pentru curatare, lustruire degresare si slefuire; lotiuni pentru
par. produse pentru ingrijirea dintilor. parfumerie.




Exemple de marci nationale admise in urma
limitarii claselor de produse

RIDSTOP
In urma limitdrii :

Clasa 03: sapunuri, uleiuri esentiale, cosmetice.
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Produse farmaceutice

BRONHODILATIN
DIGESTIN
CARDIOVASC

Limitarea acceptata pentru depasirea motivelor absolute
de refuz este “Produse destinate tratarii bolii X”.



Concluzii

» Conditiile de refuz a inregistrarii unei marci presupun existenta
unui risc suficient de mare de inducere in eroare.

~ In ceea ce priveste mdrcile care fac trimitere la natura si
calitatea produselor sub marca, caracterul inselator apare atunci
cand semnul poate evoca in mintea consumatorului anumite
impresii / asteptari cu privire la natura §i calitatea produselor
care nu corespund realitatii.

» Atunci cand OSIM evalueaza daca o anumita marca este
inselatoare sau nu, trebuie sa se tina seama de realitatea pietei
precum si de obiceiurile si perceptiile publicului relevant, care
este compus din persoane suficient de bine informate, atente si
circumspecte.



Va multumim!

doru.matei@osim.ro
catalin.ciobanoiu@osim.ro



